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ALTERNATIF TURIZM POTANSIYELi VE KONYA

1. GIRIS

Turizm sektorii, diinyada en hizli gelisen ve biiyliyen sektorlerin basinda yer almaktadir.
Sinirlar ortadan kalktik¢a diinya daha da kii¢iilmeye baslamis ve insanlar daha uzak mesafelere
seyahat etme egilimine girmistir. Diinyada turizm hareketleri hizla gelisme gosterirken, Tiirkiye de
gerek ekonomik politikalar1 kapsaminda ve gerekse mikro bazda turizm sektoriinde ¢ok hizli bir
biiylime gostermistir.

Turizm sektorii, ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve dogal cevre ile siirekli etkilesim icinde cok
yonlii bir faaliyet alami olup, ulasim, konaklama, yeme-icme, eglence, alis-veris ve seyahat
organizasyonu gibi hizmetlerin tiimiinii iceren ve diinyanin en hizli gelisen sektoriidiir. Bu siire¢
giinlimiizde bir yarisa doniismiistiir. Bu yarista kullanilan en 6nemli arag, eldeki kaynaklari
kullanarak, farkli turistik iirtinleri olusturmak ve alternatif turizmi gelistirmek olmustur. Bu
politikalarin uygulanmasinda 6zellikle alternatif turizminin gelistirilmesi biiylik 6nem kazanmustir.

Tiirkiye’nin diinya ekonomisiyle biitiinlesme yolunda son yillarda en basarili oldugu sektor
turizmdir. Bununla birlikte 1980’11 yillarda biiyiik sermaye yatirimlan ile turizm pazarma giris
yapan Tiirkiye, deniz-kum-giines ticlemesi yani kiy: turizmi ile hizli ve plansiz bir turizm gelisimi
yasamustir. Ilerleyen donemlerde degisen turistik ihtiyaclar, turistik profiller, turistik akimlar
nedeniyle Tiirkiye pazarda gerilemeye ve yavaslamaya baslamistir. Kiy1 turizminin bir etkisi
olarak da, biiyiik bir kiy1 tahribat1 yasanmis, ayrica kiy1 yorelerin tagima kapasitesi iyice dolmus
bir hale gelmistir. Tiirkiye, yeni turizm akimlarina uymak icin, oncelikle iiriin ¢esitlendirmesine
baslamuis, alternatif turizm ¢esitlerinin olusturulmasi icin harekete ge¢cmistir.

Bu cercevede turizm politikalarin1 yeni bir anlayisla gézden gegiren Kiiltiir ve Turizm
Bakanligl, turizm endiistrisini etkileyen tiim faktorleri dikkate alarak yeni pazarlama stratejilerini
harekete gecirmistir. Tiirkiye, bu stratejilerin en can alici ayagi olan tanitimda da ciddi ataga
gecmis ve tanitim kampanyalarimi farkli cografyalardaki 40 iilkede, 23 yurt dis1 biiro araciligr ile
yogun olarak baslatmistir. Kampanyalardaki yaklasimin temelinde “farkliliklarin kucaklasmasi”
temas1 vurgulanmaktadir. Bir arada yasatilan bu farkliliklarin zenginligi Tiirkiye’nin her kosesine;
dogal, kiiltiirel, sanatsal, estetik ve folklorik ¢esitlilik olarak yansimaktadir.

Kiiltiir bazli, yavas gelisen ama emin bir gelisme siirecindeki kirsal turizm kaynaklarina
dayali olan, saglik ve doga kokenli turizm cesitlerine dogru bir degisim gozlenmistir. Inang
turizmi, kiiltiir turizmi, doga turizmi, saglik turizmi, av turizmi, magara turizmi, rafting, dagcilik,
yat ve golf turizmi alternatif turizm tiirleri arasinda sayilabilir.

Bu cercevede Anadolu Bolgesi’nin merkezinde yer alan Konya’nin sahip oldugu turizm
potansiyeli acikca ortaya ¢ikmaktadir. Ge¢mis medeniyetlere ev sahipligi yapmis bir kiiltiir kenti
olan Konya, Kkiiltiirel ve tarihi dokusuyla yabanci turistlerin ilgisini ¢ekmesinin yani sira;
ilgelerinde bulunan dogal giizellikleri, golleri, magaralari, mesire ve dinlenme yerleri, kaplicalari
ile de son yillarda 6nemi hizla artan bir yore haline gelmistir.



2. KONYA’NIN TURIZM POTANSIYELIi

Insanlik tarihinin ilk yerlesim yerlerinden biri olan ve tarih akis1 icerisinde bir¢ok medeniyetin
izlerini bagrinda tasiyan eski Selcuklu baskenti Konya, bolgesindeki dogal giizellikleri ve tarihi
mekanlartyla her gecen yil biraz daha turizme kazandirilan Onemli bir potansiyeli
barindirmaktadir.

Konya’da, Anadolu Selcuklu devletine baskentlik yapmas1 nedeniyle cok sayida islam eseri
bulunmaktadir. Selgukludan kalma han, kervansaray,cami, medrese ve kiimbetlerle yasayan bir
tarihin sahibi olan kent, bugiin de diinyaca {inlii diisiince adami1 Mevlana’nin “kim olursan ol gel”
cagrisina cevap verenlerin ugrak yeridir.

Biiyiik bir turizm potansiyeline sahip Konya yoresinde, sadece inang ve kiiltiir turizminden sz
edemeyiz. Konya, bu turizm c¢esitlerinin yaninda alternatif turizm acgisindan da Onemli bir
konumda bulunmaktadir. Bu ¢er¢evede doga turizmi, magara turizmi, saglik turizmi, av turizmi, ve
kongre turizmi i¢in Konya’nin sahip oldugu potansiyel goz oniinde bulundurulursa, Konya’nin
turizminin ne kadar gelisebilecegi anlasilabilir.

2.1. inan¢ Turizmi

Kutsal yerlerin, bu dinlere mensup turistlerce ziyaret edilme egilimlerinin turizm olgusu
icerisine degerlendirilmesi Inan¢ Turizmi olarak tamimlanmaktadir. Tiirkiye’de inan¢ Turizmi adi
altinda bazi faaliyetlerin gerceklestirilmesine yonelik calismalar 1995 yilinda baslamistir. 1995-
1998 yillan arasin-da ¢ok sayida yabanci tur operatorii, basin mensubu ve konu ile ilgili uzman
kisilerin katilimi ile “Inan¢ Turizmi” turlari gerceklestirilmistir. Anadolu’da, Inan¢ Turizmi

kapsaminda; Miislimanlik, Hiristiyanlik ve Yahudilige ait O©nemli ziyaret merkezleri
bulunmaktadir.

Konya’nin diinya capinda taninmasi ve ABD’den
Kore’ye kadar genis bir cografyadan turist ¢cekerek inang
turizminde merkez olmasinda, icinde insanlik dostu,
barig taraftar1 ve biiylikk yol gosterici Mevlana’nin
tiirbesinin  bulundugu Mevlana Miizesi O6nemli rolii
bulunmaktadir. Diinyanin dort bir yanindan ¢ok sayida
turistin ziyaret ettigi Mevlana Miizesi, gecen yi1l 1 milyon
398 bin ziyaret¢i sayisina ulagarak Tiirkiye’nin en fazla

ziyaret edilen miizesi olmustur. Miizeye, [stanbul,
Ankara, {zmir, Bursa, Antalya gibi biiyiik illerin yani1 sira
cok sayida ilden diizenlenen ozel turlarla gelinebilmektedir.Mevlana miizesi her yil yerli ve
yabanci yiiz binlerce turist tarafindan ziyaret edilirken, 10-17 Aralik tarihleri arasindaki Mevlana
Haftasi’nda gerceklestirilen “Vuslat Torenleri” biiyiik ilgi gormektedir. Bu tarihlerde yabanci ve
yerli tur sirketleriyle ya da bireysel olarak Konya’ya gelen ziyaretciler otellerdeki doluluk oranini
yiizde 100’e ¢ikarmaktadir. Biletleri haftalar 6ncesinden satilan “Vuslat Torenleri” i¢in diinyanin
her yerinden Mevlana tutkunlari Konya’ya akin etmektedir.



Birlesmis Milletler Egitim Bilim ve Kiiltir Kurumu (UNESCO), Kiiltir ve Turizm
Bakanligi'nin Mevlana'nin dogumunun 800'lincii yili nedeniyle 2007'nin ‘Diinya Mevlana Yilr’
olmasi1 konusundaki Onerisini kabul etmistir. Bu ¢ercevede Birlesmis Milletlere tiye tam 171 devlet
2007 yilinda Hazreti Mevlana ile ilgili programlar diizenleyeceklerdir. Bu gelisme iilkemizin
diinyaya sunabilece8i en 6nemli sembol isimlerinden biri olan Mevlana’y1 diinya sembolii haline
getirme yolunda cok onemli bir adimdir. Mevlana’nin kendisi, ogretisi ve kenti olan Konya
diinyada tanitilacaktir. Bu yolla Konya turizminin daha da canlanmasi temin edilecek ve kent,
Kudiis, Roma, Istanbul ve Vatikan gibi bir cazibe merkezi haline getirilecektir. Bu Tiirkiye ve
Konya icin ¢ok biiyiik bir sanstir ve 1yi degerlendirilmesi gerekmektedir. Bu cercevede Kiiltiir ve
Turizm Bakanligi, Konya Valiligi ve Biiyiiksehir Belediyesi’'nin ortaklasa caligmalari sonunda
2007 yili boyunca bir¢ok etkinlik yapilmasi planlanmaktadir.

Mevlana Miizesinin yaninda Alaaddin Cami, Aziziye Cami, Ince Minareli Cami ve Medresesi,
Iplik¢i Cami ve Medresesi, Sahip Ata Kiilliyesi, Lala Mustafa Pasa Kiilliyesi, Esrefoglu Cami,
Nasreddin Hoca Tiirbesi, Konya’da inang turizmi cer¢evesinde ziyaret edilebilecek diger yerlerdir.

2.2. Kiiltiir Turizmi

Konya tasidigi derin tarihi gecmisi ile pek cok kiiltiir ve medeniyete besiklik etmistir.
Diinyanin ilk Hiristiyan yerlesim yeri ve mabedlerine ev sahipligi yapan Konya, kiiltiir turizminde
de ©nemli bir potansiyele sahiptir. Bu cercevede Konya, Inang turizminin yaminda Kkiiltiir
turizminde de 6nemli merkezlerden olmay1 hedeflemektedir.

Orta Anadolu'nun kiiltiir merkezlerinden olan Konya, milattan 6nce 5500 yillarina uzanan
yerlesim yerlerinden Hiristiyanligin ilk mabedlerine kadar ¢ok degerli tarihi eserlere ev sahipligi
yapmaktadir. Sehir merkezinin 8 kilometre kuzey batisinda bulunan Sille (Siyata) 6ren yeri
kesislerin kayalara oydugu manastirlariyla turizme kazandirilmay: beklemektedir. Burada 6 sapeli
bulunan Ak manastir ve Bizans Imparatoru Constantin'in annesi Helena tarafindan Hac icin
Kudiis'e giderken Konya'ya ugrayarak yaptirdig1 Aya Elena Kilisesi bulunmaktadir. Helena'nin ilk
Hiristiyanliga ait oyma mabetleri gérmesinden sonra yaptirdig1 bu kilise, asirlar boyu onarilarak
giinlimiize kadar ulagmistir. Konya'ya 34 kilometre uzaklikta bulunan Kilistra Antik Kenti de
onemli turistik mekanlar arasinda yer almaktadir. Milattan once 3. ylizyila uzanan bir yerlesim yeri
oldugu anlasilan bu bolgede Siimbiil Kilisesi ve Bizans devrine ait biiyilk su sarnici
bulunmaktadir.

Hiristiyanlik doneminden giinlimiize ulasan bu Kkiiltiir
varhiklarinin yaninda Konya’da Cumra llgesi yakinlaridaki
Catalhdyiik 9 bin yillik gecmisi ile 6n plana ¢ikmaktadir. g5
Diinyanin en eski yerlesim birimleri arasinda gosterilen §
Catalhoyiik, ilk ev mimarisi ve ilk kutsal yapilara ait 6zgiin .
buluntular ile yazimin bulunmasindan 6nceki insanlik tarihine o =

151k tutan merkezlerin basinda gelmektedir. Ayrica Eflatunpinar
Hitit anit1, Catalhdyiik, Karahoyiik, Ivriz Kaya Kabartmalari, Bolat, Nekropol ve Bouleterion gibi
onemli tarihi degerler de Konya’'nin kiiltiir turizmi acisindan potansiyelini gostermektedir.



Bunu haricinde Konya’nin geleneksel el sanatlar1 ve folklorik degerleri de kiiltiir turizminin bir
parcasidir. Konya’da kececilik, halicilik, kasikcilik, tiifekcilik, testicilik, ¢inicilik ve Hat sanati
gibi el sanatlar1 yabanci turistlerin ilgisini ¢ekmektedir. Semah, folklor ve tasavvuf musikisi de
Konya’nin baglica folklorik degerlerini olusturmaktadir. Ancak bunlarin tamitiminin daha iyi
yapilmas1 gerekmektedir.

2.3. Doga Turizmi

Konya’nin sahip oldugu dogal giizellikler arasinda,

“Diinyanin Nazar Boncugu” olarak nitelendirilen Meke Golii ve
Tiirkiye’'nin en biiyiik tath su goli olma Ozelligini tasiyan|:
Beysehir Golii, doga turizmi icin oldukca elverisli bolgelerdir.
Karapmar [lgesi'nde yer alan ve yaklagik 5 milyon yil 6nce
volkanik bir patlama sonucu meydana geldigi sanilan Meke krate
golii, yaz ve kis aylarinda bir nazar boncugunu andiranl
goriiniimiiyle hem doga tutkunlarini, hem de fotograf meraklilarinin ilgisini ¢cekmektedir. Heniiz
tur firmalarinin programlarina yeni girmeye baslayan ve cok sayida kusa ev sahipligi yapan Meke
Golii de diger sulak alanlar gibi kiiresel 1sinma yiiziinden yok olma tehlikesi yasiyor.

Beysehir Golii de doga ve av turizmi agisindan Tiirkiye’nin onde gelen merkezleri arasinda yer
almaktadir. Gilinbatim1 turlarinin diizenlendigi Beysehir Golii, 6zellikle yaz aylarinda cevresini
saran ormanlik alan ve Anamas Daglar ile goriilmeye deger bir manzara olusturmaktadir. 30’dan
fazla adanin bulundugu Beysehir Goli ve cevresinin yatirnmlar ve etkin tanitimla doga turizminin
gelecekteki 6nemli merkezlerinden biri olmasi beklenmektedir.

Bunun haricinde Konya’nin Toros Daglarinda bulunan ilgeleri, yaylalari ile tabiat yiiriiyiisiine
son derece uygun yerlerdir. Ayrica Beysehir, Seydisehir, Hadim, Taskent, Ilgin gibi daglik ve
ormanlik bolgelerinde av turizmi (yabanci agirlikli) yapilmaktadir.

Doga turizmi i¢inde yer alan kus gozlemciligi icinde Konya’da 6nemli alanlar bulunmaktadir.
Aksehir ve Eber Golii, Cavuscu Golii, Uyuz Goli, Samsam Golii, Kozanli Gokgol , Kulu Goli,
Eregli Sazligi, Karapinar Ovasi, Beysehir Golii, Sugla Golii, Hotamis Sazligi, Bolluk Goli,
Tersakan Golii ve Tuz Golii Kus Alanlar1 Konya ili sinirlari icinde bulunmaktadir.

2.4. Magara Turizmi

Magara turizmi acisindan dnemli bir potansiyeli barindiran
Konya’nin Derebucak ngsi’nde, Balatini Magarasi, 1830 metre
% uzunlugu ile dikkati cekmektedir. Diiden ve kaynak konumunda
iki girisi bulunan magara, travertenleri, dev cadi kazanlar ile
goriilmeye deger giizellikleri biinyesinde barindirmaktadir.



Camlik Beldesi’nde bulunan Koriikini Magarast ise 1250 metre uzunlugu ve icinden gecen
Uzunsu Deresi ile yerli ve yabanci turistlerin ilgisi ¢cekmektedir. Bunlar disinda Suluin Magarasi,
Sakaltutan Magarasi, Susuz Magarast ile Seydisehir’de bulunan 1650 metre uzunlugunda
icerisinde gol bulunan Tinaztepe Magaras: ve Beysehir Goli’'niin giineyindeki Pinarbagi Magarasi
da Konya’nin goriilmeye deger dogal giizelliklerini olusturmaktadir.

2.5. Saghk Turizmi

Onemli bir jeotermal kusak iizerinde yer alan Tiirkiye, kaynak zenginli§i ve potansiyeli
acisindan diinyada ilk yedi iilke arasina girmektedir. Sicakliklar1 20°C - 100°C arasinda
degisebilen 1000’in iizerinde kaynak bulunmaktadir. Bu kaynaklardan 200’iin iizerinde termal
merkez olusturulmustur. Bu merkezlerden bir tanesi de Konya’nin Ilgin ilgesinde bulunmaktadir
ve alternatif turizmde 6ne ¢ikmaktadir.

Kaplica ve hamamlariyla dikkat ceken Konya’min Ilgin Ilcesi yerli ve yabanci turistlerin
akinina ugramaktadir. Ilgin kentinin dogusunda ve belediye sinirlar1 i¢inde yer alan Ilgin
kaplicalar1 biinyesinde barindirdigi zengin mineral ve vitaminlerle bir ¢cok hastaligi gecirmektedir.
Potasyum, Sodyum, Amonyum, Kalsiyum, Magnezyum, Demir, Aliiminyum, Kloriir, Nitrat,
Siilfat ve hidrokarbonat gibi kimyasal 6zellikleri icin de tasiyan sifa kaynagi kaplica sular1 berrak,
renksiz ve kokusuzdur. Ayrica su az miktar da tuz ihtiva etmesi ile diinyanin taninmis sularina
benzedigi bilinmektedir.

Ilgin’daki termal turizmin tanmitiminin daha iyi yapilarak bu potansiyelin iyi bir sekilde
degerlendirilmesi gerekmektedir. Ayrica termal turizme Oniimiizdeki yillarda yeni yatirimlar
yapilarak bu alana daha fazla turist cekilmelidir.

2.6. Fuar ve Kongre Turizmi

AB'ye iyelik siirecine hazirlanmak icin stratejik sektorlerini yeniden belirlemeye baglayan
Anadolu kentleri, fuar ve kongre turizminin gelismesi i¢in de yatirim karart almistir.

Anadolu'da fuar ve kongre turizmiyle ilgili en biiylik yatirnm Konya'da yapilmaktadir. 100
milyon dolara mal olacak proje 850 doniim alan iizerine kurulmaktadir. Icinde fuar alani, 5 ve 3
yildizl1 oteller, spor tesisleri, kiiltiir ve egitim merkezi, suni gol, yesil alan ve saglik merkezinin
bulundugu projeyi, Konya Ticaret Odasi finanse etmektedir. Fuar alaninin iki holii tamamlanarak
hizmete agilmistir ve alan TUYAP tarafindan isletilmektedir.

Projenin yilda 1 milyar dolar katki ve 2.000 kisilik istthdam saglamasi beklenmektedir. Bu
projeyle Konya, Orta Anadolunun en dnemli fuar ve kongre merkezlerinden biri olacaktir. Bu
projenin amaci Konya'y1r uluslararas1 arenaya tasiyarak, bolgesinin kalkinmasma yardimci
olmaktir. Fuar ve kongre turizminin sahip oldugu potansiyel goz oniine alindiginda bu yatirimin
oniimiizdeki donemde ¢ok onemli hale gelecegi aciktir.



3. SONUC VE ONERILER

Diinya'daki ve Tiirkiye'deki turizm trendleri dikkate alindiginda Tiirkiye'nin kars1 karsiya
bulundugu firsatlar olarak; iklim, dogal kaynaklar, bozulmamis cevre, zengin tarih ve Kkiiltiir,
turizm olgusuna ¢abuk adapte olabilecek gen¢ ve dinamik niifus potansiyeli, cografi konum
nedeniyle ana pazarlara olan yakinlik, rakip iilkelere gore daha yeni ve nitelikli tesisler, i¢
turizmdeki hareketlenme ve son yillarda gelismis turistik cazibe merkezleri arasina girilmis olmasi
belirtilmektedir.

Tiirkiye'nin icinde bulundugu konumda, iizerinde durulmasi gereken kritik ve Oncelikli
faktorler olarak ise; diinyadaki, pazarlarimizdaki ve Tiirk turizmindeki gelismelere iliskin
arastirma yetersizligi, iilke tanittminda heniiz arzulanan seviyeye ulasilamamasi, bu nedenlerle
turizm tanimindaki etkinligin azalmasi, iilkemize gelen turistlerin tatil deneyimlerindeki kalite
erozyonu ve azalan tatmin diizeyi, arastirma-planlama, uygulama ve kalite boyutlariyla stratejik
pazarlama yOnetimine islerlik kazandirilmamasi, yetki girisimlerinin yarattigi tikaniklik ve
sektorel orgiitlerin verimlilikten ve etkinlikten uzaklasan isleyisidir.

Turizm her seyden once ekonomik ve Kkiiltiirel bir faaliyettir. Turizmin malzemesi Oncelikle
kiiltiirdiir. Yalnizca giines ve denizin var olmasi ile kendiliginden bir turizm faaliyetinin
gelisemeyecegi gercegi iilkemizde yeni anlasilmaya baslanmistir. Dolayisiyla pazarlanacak olan
doga ve kiiltiir malzemesi, olgunlastirilmis hizmet kiiltiirii ile birlikte bir anlam ifade edecektir.

Turistik iiriin ¢esitlendirmesi ve alternatif turizm cesitleri, giiniimiizde turizmle ilgili olan tiim
iilkelerin giindemini  doldurmaktadir. Ulkeler ozellikle pazarlama faaliyetlerinde iiriin
farklilastirma stratejilerini sik¢a kullanmaktadirlar. Alternatif turizm ve yeni turistik iiriinler bu
nedenle Onemini artirmistir. Bu ¢ercevede inang, kiiltiir, doga, saglik, kongre vb. farkli turizm
tiirleri kiy1 turizminin yaninda popiiler hale gelmistir.

Turizmin yoreler i¢in siirdiiriilebilirligi acisindan bu kavramlar son derece onemlidir. Konya
yoresi siirdiiriilebilirlik acisindan Tiirk Turizminin 6nemli merkezlerinden birisi olmak icin yeterli
potansiyele sahiptir. Birgok medeniyete ev sahipligi yapmis ve farkli dogal giizelliklere sahip olan
Konya, alternatif turizm acisindan oldukca sanshlidir. Selguklu ve Osmanli doneminde kalma
eserleriyle de dikkati ceken Konya’da, turizm ve sanayisindeki gelismesine paralel olarak turizm
yatirimlari da artmaya baglamistir.

Konya’da alternatif turizm c¢ercevesinde yapilabilecek cok sey vardir ve yetkili kurumlara
onemli gorevler diismektedir. Bunun en Onemli yolu kuskusuz tamitimdir. “Mevlana” gibi
uluslararast bir markaya sahip olan Konya, bunu miimkiin oldugunca kullanmali ve Konya’nin
diger turistik ozelliklerini bu ¢ercevede harmanlamalidir.

Giiniimiizde Konya turizmi i¢in en biiyiik problem ise heniiz tam manasiyla bu potansiyellerin
kullanlamamas1 ve sadece inang turizmi ile sinirli kalmasidir. Oncelikle Konya’da turistlerin uzun
stirekli konaklamalarin1 saglayamamaktadir. Turistler Konya’ya c¢ogunlukla inan¢ turizmi
kapsaminda giiniibirlik gelmekte ve Konya’da konaklamadan diger bolgelere gec¢mektedirler.
Konya’da turizmin canlandirilabilmesi icin turistlerin Konya’da uzun siireli konaklayabilmesi
saglanmalidir. Konya’da bulunan bes ve dort yildizli otel ve bunlarin yatak sayis1 yeterli degildir.



TABLO 1. Konya Yoresinde Bulunan Turizm Isletme Belgeli Tesislerin Tiir, Oda ve Yatak
Sayilarina Gore Dagilim

TESIS TURU TESIS SAYISI ODA SAYISI YATAK SAYISI
Bes Yildizli Otel 1 279 574

Dort Yildizli Otel 4 401 846

Uc Yildizli Otel 5 314 648

iki Yildizli Otel 7 320 604

Tek Yildizli Otel 2 73 110

Ozel Belgeli 1 55 118
TOPLAM 20 1442 2 900

Kaynak: Konya Il Turizm Miidiirliigii, 2005

Giiniibirlik turizmden uzaklasarak, turistleri Konya'da konaklatabilmemiz i¢in 2 900 olan yatak
kapasitesinin en azindan 10 bine cikarilmasi, 4 ve 5 yildizli otellerin cogalmasi, turistlere
sunacagimiz animasyonlarda ¢esitlilik saglanmas1 gerekmektedir.

TABLO 2. 2000-2004 Yillar1 Arasi Konya Yéresindeki Turizm Isletme Belgeli Tesislerde
Yabanci Ve Yerli Konaklama, Geceleme Ve Ortalama Doluluk Oram

- ORTALAMA DOLULUK
KONAKLAYAN KISI SAYISI GECELEME SAYISI
ORANI (%)

Yillar Yabanci Yerli Toplam | Yabanci Yerli Toplam | Yabanci Yerli Toplam
2000 41 342 147 106 | 188448 | 44208 183 836 | 228 044 7,24 30,09 37,33
2001 64 539 133573 | 198112 | 74219 177459 | 251678 10,98 26,26 37,24
2002 58 386 137323 | 195709 | 71182 183 140 | 254 322 9,04 23,25 32,29
2003 35 665 156 665 | 192330 | 43153 212955 | 256 108 5,33 26,31 31,64
2004 58 651 164 588 | 223239 | 81018 | 227934 | 308 952 10,28 28,94 39,22

Kaynak: Turizm Bakanlig1, Konaklama Istatistikleri

Tablo 2’de Konya yoresindeki yerli ve yabanci konaklayan kisi sayisi, geceleme sayisi ve
doluluk oranlarinin yillara gore dagilimi goriilmektedir. Bu tabloya gore 2001 yilinda toplam
konaklayan kisi sayisinda bir artis gozlense de, 2002 ve 2003 yillarinda gelen yabanci turist
sayisinda bir azalma goézlenmektedir. Son bes yildaki Ortalama doluluk orani ise yabanci
turistlerde %38,35, yerli turistlerde ise %26,9’dur. Toplamda ise bu oran %35,5’1 bulmaktadir ancak
bu oran ¢ok diisiiktiir ve %60-70 oraninda kullanilmayan kapasiteyi ifade etmektedir. Bu oran
Konya’y1 giiniibirlik gezen ziyaretcilerle karsilastirildiginda konaklamanin ne kadar az oldugu
acikca ortaya ¢ikmaktadir.

Konya ayrica zaman zaman gerceklesecek doga olaylar1 gibi turist cekebilecek faaliyetler de
yeterli calismalar1 yapmalidir. Nitekim son giines tutulmasinda tam giines tutulmasinin 3 dakika 55
saniye ile en uzun gozlemlenecegi yer olan Konya’ya yeteri kadar hazirlik yapilmamis ve yapilan
hazirhiklar da bireysel hazirlik olmanin Otesine gecememistir. Ayni donemde Antalya’nin
gerceklestirdigi.etkinlikler goz Oniine alindiginda fark acikg¢a goriilebilmektedir. Yine de tam
giines tutulmasinin yasandigr 29 Mart’ta Konya otellerinde doluluk oram1 %100’e yaklasmistir.
Ancak genel kan1 Konya’nin bu firsattan tanitimi i¢in yeterince yararlanamadigi yoniindedir.




Diger yandan yerli ve yabanci turistlerin Konya'nin diger alternatif turizm potansiyelinden
yeteri kadar haberi yoktur. Konya ve c¢evresinde doga turizminden Kkiiltiir turizmine, saglik
turizminden magara turizmine kadar pek cok elverisli yer bulunmaktadir. Turistleri bu yorelere
cekmek i¢in etkili tanittim yapilmali ve bu yoreler tur kapsamlarina alinmalidir.

Konya’nin alternatif turizm potansiyelini canlandirmak icin yapilmasi gerekenler soyle
siralanabilir:

e Kiiltiir ve Turizm Bakanlifi ile ortaklasa baslatilan ¢alismalarla, Tiirkiye’'nin Ispanya ile
birlikte baglattigi dinler arasi1 diyalog cercevesinde, “Gel, ne olursan yine gel” diyen
Mevlana 6gretisinin kullanilmasi saglanmalidir. 2007 yilinin “Mevlana Y1li” ilan edilmesi
de bu konuda 6nemli bir firsattir.

e Konya’da turizm yatirimlart c¢esitlendirilmeli, inan¢ turizminin yaninda diger alanlara
kaydirilarak, turizm faaliyetlerinin tiim yila yayilmasi saglanmalidir.

e Konya’nin i¢ ve dis tanittmina 6nem verilmeli, sivil toplum kuruluslari, turistik isletmeler,
kamu kurum ve kuruluslarinin dahil oldugu bir tanitma birligi kurulmali ve yurticinde ve
yurtdisinda aktif olarak ¢alismalidir.

e Sektorle ilgili tiim yatirimlar, dogal, tarihsel, sosyal ve Kkiiltiirel ¢cevreyi koruyucu ve
gelistirici bir yaklasim icinde ele alinmalidir.

e Konya’da inang turizmine yonelik olarak isin ehli, secilmis, egitimli yetkililer tarafindan
tanitim ve bilgilendirme ¢aligsmalar1 yapilmalidir.

® Yabanci dilde basta Mevlana ve onun eserleri olmak iizere diger kiiltiir varlilarimizi tanitan
kitap, brosiir, CD, animasyon vb. ¢alismalara daha fazla agirlik verilmelidir.

® Yabac iilkelerin elgilikleriyle baglantiyla gecilmeli ve o iilke vatandaslarimin Konya’y1
tanimalarim1 saglamak amaciyla brosiir, CD, kitap vb. dokiimanlar elcilikler vasitasiyla
ulastirilmalidir.

¢ Konya havaalaninin sivil uguslara acilmasi turizm icin olduk¢a faydali olmustur. Bununla
birlikte havaalani sivil statiiye kavusturulmali, yurticinde farkli giizergahlara ucak seferleri
konulmal1 ve havaalani uluslararasi uguslara agilmalidir.

e Konya’da onemli potansiyele sahip inang, kiiltiir, kongre, doga ve saglik turizmlerinin
istenilen seviyeye ulasabilmesi icin gerekli olan altyapr ve iistyapr calismalari hizla
gerceklestirilmelidir. Bu yatirnmlar ¢evreyi ve yesili koruyucu bir sekilde yapilmalidir.
Ayrica Konya’da yesillendirme caligmalarina agirlik verilmeli, cesitli mesire yerleri
yapilmalidir.

e Konya’daki tarihi ve kiiltiirel eserler 6zenle korunmali ve tarihi nitelige sahip diger yapilar
(6rnegin Konya evleri) aslina uygun olarak restore edilerek turizme kazandirilmalidir.

e Turizmde turistlere yonelik olarak diizenlenen sira geceleri ve eglenceler, Konya
kiiltiiriintin tanitilmasi agisindan 6nemlidir. Bu tiir aktiviteler belli bir program dahilinde
sunulmal1 ve sektor temsilcileri bu konuda bilin¢lendirilmelidir.



e Konya’'nin kendine 0zgii el sanatlarinin ve folklorik o©zelliklerinin sergilenebilecegi
mekanlar (6rnegin restore edilmis Konya evleri) yapilmali ve bu yerler sehir turlar
kapsamina dahil edilmelidir.

e Mevlana Haftas1 kapsaminda diizenlenen klasik etkinlikler farklilastirilmali ve etkin
tamiim yapilmalidir. Bu cergevede hosgoriiyii on plana c¢ikaran faaliyetlere agirlik
verilmelidir.

Son zamanlara kadar Tiirkiye, kiy1 turizmi iizerinde yogunlasmis, Akdeniz ve Ege kiyilar1 da
ilk etapta bu konuda gelistirilmeye c¢alisilmis bolgeler olmuslardir. Ancak giiniimiizde alternatif
turizmin de kiy1 turizminin yaninda 6nemi artmaya baslamistir. Bu kapsamda Konya onemli bir
potansiyele sahiptir. Gerek inang ve kiiltiir turizmi, gerekse doga turizmi yoniinden Konya olduk¢a
sansh bir ildir. Ancak bundan yeteri kadar yararlanip yararlanamadigi kuskuludur. “Mevlana” gibi
uluslararas1 bir degere sahip olan Konya’min bu markay1 diger alternatif turizm tiirlerini de
kapsayacak sekilde kullanmasi ile Konya bir cazibe merkezi haline gelebilir.

10



KAYNAKCA

BAY, Nurettin, “Konya Icin Biiyiik Firsat”, Haber Konya, 06.04.2006
http://www.haberkonya.com/kose vazisi.asp?id=618

CAN, Metin, INCE, Emine, “Anadolu Kentlerinin G6zii Fuar ve Kongre Turizmi Gelirinde”,
Referans Gazetesi, 06.09.2005

DOGAN, Kutlay, Tiirkiye 2005, Basbakanlik Basin-Yayin ve Enformasyon Genel Miidiirliigii,
Ankara, 2005

“Konya Turizm Platformu”, Yeni Mesaj, 22.04.2004
www.yenimesaj.com.tr/index.php?sayfa=yazarlar&haberno=5669 &tarih=2004-04-22

OZTAS, Kadir, SEZGIN, Mete, “Konya Yoresinin Turistik Potansiyelinin Cesitli Parametrelerle
Analizi”, (der.) Adem ESEN, Ali AKMAZ, Ulusal 1. Konya Ekonomisi Sempozyumu, Konya,
2003, s. 265-286

TOSUN, Cevat, “Alternatif Turizm ve Turistik Uriin Cesitlendirme Stratejileri”
http://cmyo.ankara.edu.tr/~iktisad/ TURKONF/web/Cevat-Bilim/Cevat-Bilim.doc

Turizm Sektorii 2004, Tiirkiye Vakiflar Bankasi, Sektor Arastirmalar1 Serisi/No:30

Turizm ve Tamitma: Turizm, VIII. Bes Yillik Kalkinma Plan1 — 2005 Yili1 Programi, DPT

“2007 “Diinya Mevlana Yil1” oluyor”’- Haber Konya, 08.03.2006
http://www.haberkonya.com/haberdetay.asp?idno=2874

Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1

Konya Valiligi

Konya Biiyiiksehir Belediyesi

Konya 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii

11



